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Det faldende bgrnetal

Det faldende bgrnetal over hele kommunen og i landet som helhed giver naturligvis ogsa os
anledning til bekymring, men ikke blot en gkonomisk bekymring. Det er lige sa vigtigt at have
lokalomradernes fremtidige muligheder med i overvejelserne. Faktisk er skolen et symbol, og nar
den lukker eller neddrosles, bliver det et symptom pa undergang. Sadan siger professor Johs.
Ngrregaard Frandsen, Institut for Kulturvidenskab pa Syddansk Universitet. — Skolen er en sidste
markering af, at der er et samfund. Og der gar en slags nederlagsteenkning i gang, nar skolen
lukker ned. Skolen ses ofte som det centrale bindemiddel. Den sidste instans, der holder
samfundet sammen. Derfor holder Borgerforeningen/Distriktsradet ligesom byradet - fast i tanken

om, at der skal veere lys og liv i alle 10 folkeskoler.

| skoledebatten haevdes ofte (mest af centralister), at der fokuseres alt for lidt pa kvalitet og for

meget pa falelser. Centralisterne bruger
begreber som rettidig omhu foretaget af et
visionzert byrad. Men er det nu sandt? Har vi
ikke lige faet dokumentation for, at bade kvalitet
og brugertilfredshed er i top? Det er jo faktisk
de sma eller mindre skoler i kommunen, der
lober med farstepladserne i de seneste
kvalitetstest. Sa kvalitet er ikke ngdvendigvis
knyttet til store enheder.

Burde vi sa ikke bestraebe os pa at bevare den
platform og se pa, hvordan vi beholder de 10
skoler og understgtter dem i at kunne virke som
hele folkeskoler. Det ma jo kunne lade sig gare,

Strategi:
Vejen, vi anbefaler

+ Viden: Syddjurs har det, bornefamilier soger — de ved det
bare ikke

« Malgruppe: Aarhusianske bornefamilier (seks irs vindue)

* Rationale: Fir bornefamilierne kendskab til alle fordelene
ved Syddjurs, vil de vere mere tilbojelige til at afsoge omridet

« Afledte virkemidler: Test: Hvilken Syddjurs-type er du?

i j til loka dderne, goodie-bag,
ammecafe/eblefest i Aarhus, babymesse, Djurs Sommerland
speciel event, milrettede online-bannere, ambassadorer pi
Google Map, online videoer med tilflyttere...

+ Kommunalt fokus: Investeringer i serviceomridet g di

- Styrker: Skaber indre ssammenhold/stolthed. Omfavner bide familie.
kommune og enkeltomrider. Har stop-effekt i mélgruppen og
oger kendskab til konkrete styrker.

« Svagheder: Kraver felles Syddjurs-indsats, er ikke unik

hvis man griber det rigtigt an, og ikke anlaegger alt for ensidige synspunkter iseer af gkonomisk

karakter.

23

Esbjerg dropper lukkedage
hele naeste ar

Kommunalt fokus

Hvordan kan vi strukturelt understotte
brandingstrategien?

* Snaevert: Forbedringer pi born og unge-omridet
(klassekvotienter, abningstider, pasningsgarantier,
ude-timer etc.)

+ Bredt: Helhedsteenkning pé tveers af omrader

Tryg og sikker skolevej

(trafik- og byplanlegning, kultur og fritid, etc.)
- Desuden: K ikation af ko Hvad betyder pasningsgaranti
d b

eksisterende serviceniveau Pasi dense

- Input: Kvantitativt fokus pa prioritering af omridet

se Komimune |2
ve passet | ¢ af konmnen

« Output: Kvalitativt fokus pi ml og visioner

Folkeskoler til trivsel og leering

Hvordan kan man have alle klassetrin pa mindre
friskoler som f.eks. Feldballe — der lige har faet
landsbyprisen — nér det altid er et problem for en
kommunal forvaltning med sma enheder?
Feldballe skole har lige oprettet 8. klasse og fra
naeste skolear er man klar med 9. klasse
(2016/2017). Samtidig haevdes, at:

”i vores udskoling er der fortsat fokus pa hgj
faglighed, feellesskab og kreativitet”.

Nar det kan lade sig gere i Feldballe, sa kan det
formodentlig ogsa lade sig gare andre steder.
(Feldballe fik landsbyprisen for bl.a. at drive en
god skole).

De mindre skoler kan @ge fokus pa holddeling

og samlaesning og organisere sig i hold pa tveers af den kendte klassestruktur. Det er der nogle
paedagogiske meget spaendende muligheder i, og gjort pa den rigtige made, kan det blive en
gevinst for eleverne. Feldballe fik en pris, men kommunen kunne selv belgnne de skoler, der
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kunne preestere beeredygtige modeller, som . .
samtidig viser sig at veere en maegtig god ide og i
fin trad med kommunens igangvaerende Sammenhang med
brandingkampagne i millionklassen. kommunevisionen
Publico - velfunderet PR-bureau - peger entydigt
pa tilflytning af barnefamilier fra Aarhusomradet e e
yddjurs Kommune — vi gor det — sammen
som kampagnens hovedfOkUS. For dem er det « Visionen ital t mere k ’hf_»rgur- elati ; end Syddjurs som bosztningsomride
. . . « Fallesskaber er ikke alene grund nok til at flytte for milgruppen
vigtigt: (Citater fra kampagneoplaegget) - Faellesskaber var ikke blandt de primzere styrker udpeget pa workshop
M At lOQiSIikken kan fungere 0og at friluftsliv 0og skole af hﬂ] * Visionen er indirekte retningsgivende i kraft af sit indhold:
kvalitet er inden for mindst lige s kort afstand som P st ottt oo e
fra del’es nuvwl’ende bOp%| bade den daglige service og Storaarhus.
e Syddjurs har det, bgrnefamilier sgger — de ved det bare e T e e e e men skal yere ummet af den
ikke.

e  Malgruppe: Aarhusianske bgrnefamilier

e Rationale: Far bagrnefamilierne kendskab til alle fordelene ved Syddjurs, vil de vaere mere tilbgjelige til at afsgge
omradet

e  Kommunalt fokus: Investeringer i serviceomradet

e Kampagnens slogan er: Syddjurs Kommune — vi gar det - sammen

Der er - sagt pa en anden made - brugt professionel hjeelp til at finde den bedste malgruppe for en

stor og dyr bosaetningskampagne. Det blev bgrnefamilier i overfyldte byomrader.

o e denooral B Aos Er det sa ikke pa tide, at vi fokuserer pa at

Kort med udvikling i antallet fra 2015-2026 bevare det bedste kort, vi har pa handen, nar

' kvaliteten endog er i top, i stedet for at save

den gren over, vi selv sidder pa med fokus stift

placeret pa besparelser. Hvis vi bruger penge

pa bosaetningskampagne og @deleegger vores

allerbedste bosaetningskort, sa er vi da farst

B s ngdlidende. Der findes neeppe nogen

virksomhedsbestyrelse, som vil belgnne sin
2 virksomhedsdirektgr for at beskeere

e virksomhedens guldeeg, nar den ved, at der er
' = o b en malgruppe, som blot ikke kender
[Eer— virksomheden og dens guldseg. Sa la en

investering i en marketingsafdeling nok mere
til hgjrebenet.

Et faldende bgrnetal bundet op pa elevtalsafhaengigt ressourcetildeling méa vaere tilstraekkeligt.
Men at foresla en model, som af sig selv ganske stille lukker skoler over et par ar er en fatal
fejlagtig kurs, isaer hvis overgangsperioden frem til elevtallets kurveknaek er kort.

Det faldende bgrnetal bgr naturligvis afspejle faldende udgifter, men det er langt fra rettidig omhu
at barbere kommunens guldaeg til ukendelighed. Lad os i stedet falge kommunens nye slogan:
Syddjurs kommune — vi ggr det — sammen (citat fra brandingkampagnen)

| stedet for at straebe efter millimeterretfaerdighed pa skoleomradet bar vi satse pa at bevare vores
bedste brandingkort, uanset forskelligartet udgift pr. elev. Skoledistrikterne er og forbliver
forskellige. Og det er skolerne ogsa — Det skal vi udnytte i stedet for at ensrette og minimere. Af
samme grund er boseetningskampagnen distriktsfikseret.

Knebel, den 4. marts 2016
Jargen @rgard
Fmd. Borgerforeningen Mols - Distriktsradet for Mols og Helgenaes
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